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Muitas vozes, poucos canais
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MIDIA O controle da informacao e a seletividade na selecdo de noticias relacionadas aos
escandalosdecorrupcaodos ultimosanostémdadoforcaaomovimento pelademocratizacao
dos Meios de Comunicacao

André Luiz Risco Padilha

elevisdo, radio, revistas, jornais. Ha muitos anos, con- E impossivel nao admitir que eles realmente exercem uma
vivemos com todos estes meios de comunicacdo em  grande influéncia em nossas vidas e que, muitas vezes, de-
nosso dia a dia. Estdo presentes desde a hora em que  terminam nossas escolhas, atitudes e posicionamentos diante
acordamos, com o jornal da manhd, durante a tarde, com  dos fatos. Sabendo dessa grande forga que os meios de comu-

uma novela e, de noite, relembrando as noticias que mais nicagdo exercem sobre cada um de nds, nos vem o questiona-
marcaram o dia. mento: por que eles estdo nas maos de tdo poucos?

14 pano.fundo ne 04ul/Set., 2015



Esta é a pergunta que a sociedade,
através de organizacOes ndo gover-
namentais, estd fazendo atualmente
e que gerou o desejo por meios de
comunicacdo mais democratizados.
Mas, antes de falarmos sobre a de-
mocratizacdo dos meios de comuni-
cacao, que tal relembrar um pouco da
histéria deles aqui no Brasil?

A Imprensa nacional

O primeiro jornal que circulou
pela colonia foi o Correio Brasilien-
se, dirigido por Hipolito da Costa. Era
impresso em portugués e destinado
ao publico luso-brasileiro, porém,
sua impressao era feita em Londres.
A partir de 1808 com a chegada da
Familia Real, que trouxe consigo uma
prensa, autorizaram a producdo de
material impresso com a finalidade
exclusiva de documentar a legislagdao
e papéis diplomaticos. Surgia assim a
Imprensa Régia.

Data também deste periodo, o pri-
meiro registro de censura no pais, que
proibia a publicacdo de qualquer do-
cumento que fosse contra os ideais da
religido, do governo, e dos bons cos-
tumes, e foi sob estas condicdes que
surgiu o primeiro jornal produzido no
pais, a Gazeta do Rio de Janeiro, pu-
blicado a 10 de setembro de 1808. O
Correio Brasiliense circulou no Brasil
até 1820, quando por perseguicoes do
Reino, pela dificuldade de acompa-
nhar de fora do pais os fatos de maior
interesse para a populacao local, e
pela concorréncia com a imprensa fei-
ta no pais, ele parou de ser veiculado.

Por volta de 1824, ja no periodo
imperial, a crise na agricultura de ex-
portacdo e a questdo da Cisplatina di-
minuem o prestigio do imperador e in-
citam reivindicacdes de participacdo

CORREIO BRAZILIENSE

DE JUNHO, 1808.
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Introduccas.

O PRIMEIRO dever do homem em sociedade he ser
util a0s membros della; e cada um deve, segundo as
suas forcas Phisicas, on Moraes, administrar, em be-
neficio da mesma, os conhecimentos, ou talentos, que a
natureza, a arte, ou & educagad lhe prestou. O indi-
viduo, que abrange o bem geral d'uma sociedade, vem a
ser o membro mais distincto della: as lozes, que elle
espalha, tiram das trevas, ou da illuzad, aquelles, que a
ignorancia precipitou no labyrintho da apathia, da inep-
cia, e do engano. Ninguem mais ulil pois do que aquelle
aue se destina a mostrar. com evidencia. os aconteci-

Reprodugao da primeira edicao do primeiro jornal que circulou no Brasil, o Correio

Brasiliense

politica, o que culmina na criagdo
de jornais de oposicao. Mesmo a
manutengdo da censura ndo impede
que grupos de ideologias divergen-
tes levem a imprensa suas opinides
politicas.

Muitos jornais circulavam nas
provincias do Reino como, por exem-
plo, Aurora Fluminense, A Gazeta do
Brasil e 0 Observador Constitucional,
fazendo criticas diretas ao impera-
dor, que circulou até 1830, quando
o jornalista Libero Badaré foi assas-
sinado (tornando-se martir na luta
contra o autoritarismo de dom Pedro
I). Segundo os manifestantes, Libero
Badar6 teria dito, antes de morrer,
em um de seus discursos, que pode
morrer um liberal, mas ndo morre a
liberdade.

A Reptblica surge no Brasil atra-
vés de um golpe militar, a 15 de no-
vembro de 1889. Os republicanos
conseguiram o apoio do Exército,
que era o Unico capaz de derrubar a

Monarquia, e como consequéncia, as
elites tiveram de se adequar ao novo
regime politico.

Em 1890, o governo suspendeu a
censura a imprensa e, muitos jornais,
ao verem-se livres, tecem criticas se-
veras ao governo; dentre eles desta-
camos A Tribuna do Rio de Janeiro,
que por usufruir de tal liberdade foi
destruida por um grupo do governo.
Mais tarde, nos anos 20, ocorre a Se-
mana de Arte Moderna e a introdugdo
da radiodifusdo no Brasil. O movi-
mento modernista se utilizou da im-
prensa para difundir as suas propostas
e também para criticar a arte brasileira
vigente (romantismo, realismo e par-
nasianismo).

O Estado de Sao Paulo, que anos
antes publicou a critica arrasadora de
Monteiro Lobato a exposicao de Ani-
ta Malfatti, desta vez cobriu o even-
to com imparcialidade. Além disso,
muitos escritores modernistas traba-
lhavam nos jornais e se encarregaram
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de divulgar as ideias da Semana de
Arte Moderna de 1922.

A primeira aparicao do radio no
Brasil ocorreu numa exposicao reali-
zada no Rio de Janeiro em 1922. No
entanto, a radiodifusdo brasileira teria
inicio apenas um ano mais tarde com
a Radio Sociedade do Rio de Janeiro,
fundada por Roquete Pinto e Henry
Morize. A expansao deste meio de co-
municacdo ocorreu de forma vertigi-
nosa e varias outras emissoras foram
criadas.

Como ndo era permitida a publi-
cidade nas radios, estas se expandiam
através de grupos associados e sua
programacdo era predominantemen-
te de cunho educativo. A partir dai a
histéria dos meios de comunicagdes
se fez presente cada vez mais dos
fatos sociais, politicos e historicos
nesse nosso Brasil.

A midia hoje

Segundo o site donosdamidia.
com.br, no Brasil, o Sistema Central
de Midia é estruturado a partir das
redes nacionais de televisdo. Mais
precisamente, os conglomerados que
lideram as cinco maiores redes pri-
vadas (Globo, Band, SBT, Record e
Rede TV!) controlam, direta e indire-
tamente, os principais veiculos de co-
municacdo no Pais. Este controle ndo
se da totalmente de forma explicita
ou ilegal. Entretanto, se constituiu e
se sustenta contrariando os principios
de qualquer sociedade democratica,
que tem no pluralismo das fontes de
informacdo um de seus pilares funda-
mentais.

Desde a década de 1960, a confi-
guracdo do sistema de redes nacionais
foi sendo construida com duas
caracteristicas bdsicas: forte apoio

Foto: NPC - Niicleo Piratininga de Comunicacao

Manifestacao de entidades da sociedade civil pela democratizacdo da midia, realizada
diante da sede da Globo no Rio de Janeiro

dos recursos ptiblicos e um modelo de
negocios baseado na afiliacdo de gru-
pos regionais privados a esses conglo-
merados nacionais. Até hoje, cerca de
um ter¢o das prefeituras municipais
e outra parcela substancial de em-
presas publicas estaduais financiam
a interiorizacdao dos sinais das redes
comerciais.

Segundo levantamento realizado
pelo mesmo site, existem no Brasil
9.477 veiculos de comunicagdo. 34
é 0 nimero de redes de TV no Brasil
e 1.511 é o nimero total de veiculos
ligados a essas redes e a seus respecti-
vos grupos afiliados. Ainda segundo o
site, 20 é o niimero de redes de radios
FM e OM.

O Projeto Donos da Midia define
grupos nacionais de midia como o
conjunto de empresas, fundacdes ou
orgaos publicos que controlam mais
de um veiculo, independentemente de
seu suporte, em mais de dois Estados.
Aqui sdo registrados 41 grupos de
abrangéncia nacional e 551 veiculos
controlados pelos grupos nacionais.

Agora 0 mais impressionante:
19.466 é o numero de pessoas que
aparecem no site como socias ou di-
rigentes de algum veiculo de comu-
nicacdo, grupos de midia ou redes
nacionais de televisdo. Existem ainda
senadores, deputados, governado-
res, prefeitos ou vereadores que pos-
suem em seu nome - contrariando a
Constituicdao Federal - outorgas de
radio e televisdo.

A luta pela democratizagao
Nos anos 1990, comega a surgir no
Brasil um movimento em favor da de-
mocratizacao dos meios de comuni-
cacdo. E no meio dessa discussdo que
surge o Férum Nacional pela Demo-
cratizacdo da Comunicacdo (FNDC).
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10 POLITICOS COM MAIOR NUMERO DE VEICULOS NO PAIS

FERNANDO AFFONSO COLLOR DE MELLO - PRTB (AL)4 [

ROSEANA SARNEY MURAD - DEM (MA)4-

FRANCISCO PEREIRA LIMA - PL (MA)5-

1
ANTONIO ALVES DA SILVA - PRP (sP)4- IR
|

ROBERTO COELHO ROCHA - PSDB (MA)5-

WELLINGTON SALGADO DE OLIVEIRA - PMDB (MG)5-

JOSE CARLOS DE SOUZA - PMDB (SE)5-

ELCIONE THEREZINHA ZAHLUTH BARBALHO - PMDB (PA)5-

ANTONIO CARLOS MARTINS DE BULHOES

Dados: osdonosdamidia.com.br

Encontro Na
Direito ¢ Cq,

Cional pelo
Municagao

Belo Horizonte-mg 110212 de abyil

(Foto: Rogério Hilario/CUT-MG)

4 < f : X
% ; P G >~

FlashdoultimoEncontroNacionaldeDireitoaComunicagaorealizadoemBeloHorizonte
de 10a 12 de abril de 2015

-
|
I

JOSE ANTONIO BRUNO - DEM (sP)5- | —
N
e

O FNDC foi criado em julho de
1991 como movimento social e trans-
formou-se em entidade em 20 de agos-
to 1995. Foi atuante na finalizacdo
dos trabalhos da Assembleia Nacio-
nal Constituinte que preparava a nova
Constituicao Federal. Como resultado
de seu trabalho, ao final da Consti-
tuinte, foi instituido o capitulo V da
Carta Magna, com artigos que tratam
especificamente da Comunicacdo.
Porém o resultado ndo foi tdo promis-
sor quanto as expectativas do movi-
mento a época, as entidades de classe
que formavam a entdo Frente Nacio-
nal por Politicas Democraticas de Co-
municacdo (FNPDC) decidiram que
era preciso manter um esfor¢o perma-
nente de mobilizacdo e acao na busca
de politicas que democratizassem de
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0s dez maiores grupos de midia nacionais ligados as Redes de TV

SBC - ligado a SBT
FJPII - ligado a Cangdo Nova

Renascer - ligado a EBC

Sisac - ligado a Novo Tempo FM

Associados - ligado a SBT
IURD - ligado a Record

Gov. BR - ligado a EBC

10 20 30

Dados: osdonosdamidia.com.br

fato a area. Assim, criaram, em 1991,
a associacao civil FNDC, com atua-
¢do no planejamento, mobilizacao, re-
lacionamento, formulagdo de projetos
e empreendimento de medidas legais
e politicas para promover a democra-
cia na Comunicacao.

Em mais de vinte anos de existén-
cia, o Forum fez histéria ao participar
de lutas politicas como a concepcao
do conceito de Radiodifusdao Comuni-
taria, a regulamentacdo da cabodifu-
sdo, a reforma da Lei de Imprensa e a
criacdo do Conselho de Comunicacdo
Social do Congresso Nacional (CCS).
A entidade encabecou uma campa-
nha contra a aprovacdo da Emenda
Constitucional que permitia a entrada
de capital estrangeiro em empresas de
comunicacdo e também publicou uma
pesquisa referéncia sobre a concen-
tracdo da midia no Brasil: “Os Donos
da Midia”.

Nas dltimas décadas, diversos mo-
vimentos sociais engrossaram forte-
mente o movimento pela democrati-
zacao da midia e pela pluralidade dos
meios de comunicacdo. A principal
bandeira deste movimento continua
sendo quebrar o controle hegemonico
dos conglomerados de comunicagdo
no Brasil que esta nas maos de poucas
familias e a servico de grandes inte-
resses politicos e econdmicos.

A atuacao de diversos movimen-
tos sociais que buscam por midias al-
ternativas ndo é um fato recente. Ja no
periodo da resisténcia a ditadura ci-
vil-militar instalada no pais em 1964,
esses grupos lutavam pela democrati-
zacao da midia, educagdo para midia
e por uma midia comunitaria. Nesse
periodo, o jornalismo sindical se for-
talece no cendrio politico brasileiro
visando a mobilizar a classe trabalha-
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(Gréfico: Dieggo Carrilho)

dora que desejava mudangas e reco-
nhecimentos das esferas publicas.

Um avanco no debate

O movimento pela democratizacao
da midia se fortaleceu muito nos anos
do Governo do presidente Luis Inacio
Lula da Silva. Diversas conferéncias
que buscavam discutir a democrati-
zacao dos Meios de Comunicacao,
com reivindicagoes e organizacoes de
movimentos sociais, tiveram o apoio
do Governo Lula (2003-2010) que se
propos a dialogar com esse movimen-
to. O Brasil teve mais de 100 confe-
réncias e 70 dessas ocorreram durante
a esse periodo.

Mesmo com o impulso dado pelo
entdo governo, o movimento pela
democratizacdo da midia encontrou
dificuldades em obter uma unanimi-
dade em relacao as bandeiras que de-
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fendia. Pela complexidade do tema,
os setores envolvidos nessa questao,
como o empresariado, o Poder Publi-
co e a sociedade civil ndo chegam a
um consenso, comprometendo 0 mo-
vimento devido a interesses proprios
de cada um deles.

O setor empresarial, que possui
vinculos econdmicos e politicos com
os conglomerados de comunicagdo,
recusa-se a participar do processo de
discussoes, por acreditar que essas
medidas debatidas podem ferir a li-
berdade de imprensa e ir de encontro
a Constituicdo Federal. Porém, é ne-
cessario ressaltar que isso ndo signifi-
ca um consenso, pois outra parcela se
presta a participar dessas discussoes.
A disputa de forgas internas dentro do
debate da democratizacdo da midia
mostra a fragilidade e necessidade de
organizacdo do movimento.

Segundo a jornalista, mestre e
doutora em Comunicacdo e Semioti-
ca, Christiane B6a Viagem, democra-
tizar os meios de comunicagdo seria
criar a possibilidade de um numero
maior de institui¢cGes, grupos, se uti-
lizar dos meios de comunicacdo. Ela
lembra que hoje temos pouquissimos
grupos que tomam conta da quase to-
talidade dos veiculos de comunicagado
do pais. Ou seja, a populacdo brasilei-
ra tem pouquissimas opcoes de esco-
lhas, principalmente, do que assistir e
ouvir e isso restringe a circulagdao de
ideias, de opinides, das discussoes de
diferentes pontos de vistas etc.

Para Bba Viagem, que coordena
o curso de Jornalismo da Faculdade
Asces, um exemplo classico é o da
propria Rede Globo. Ela atinge 99%
dos municipios brasileiros, e, durante
anos, chegou a ter 70 a 80% de audi-
éncia no pais inteiro. Em algumas no-

Como pode um pais deste tamanho,
com milhdes de pessoas, ter a maioria
destas assistindo a uma Unica rede de
televisao? A ideia nao é tirar a Rede Globo
do ar. A ideia é dar espaco para que outras
emissoras possam ser constituidas e,
assim, termos muito mais opcdes, inclusive
com o aumento da programacao local,

regional

ChristianeBoaViagem,jornalista,mestreedoutoraem

Comunicacao e Semiética

velas, o tltimo capitulo chegou a mar-
car 100% de audiéncia. “Como pode
um pais deste tamanho, com milhdes
de pessoas, ter a maioria destas assis-
tindo a uma tnica rede de televisao?
A ideia ndo é tirar a Rede Globo do ar.
A ideia é dar espaco para que outras
emissoras possam ser constituidas e,
assim, termos muito mais opgoes, in-
clusive com o aumento da programa-
¢do local, regional”, afirmou.

Ainda, segundo a jornalista, se vi-
vemos num pais democratico, a midia
também deve ser feita por muitos e
para muitos, e ndo como estd. Como
afirma o slogan da 3* Semana de Co-
municacao Publica de Pernambuco,
que aconteceu pela primeira vez em
Caruaru este ano, “regulamentar a
midia é democratizar o Brasil”. “Esta
frase diz muito”, afirma a professora.

Boa Viagem fez questdo de refor-
car ainda que democratizar é poder
oferecer a populacao vérias visdes de
mundo, ou seja, varios veiculos que
pensam e se posicionam diferente.
Deste modo, as pessoas poderao ob-
servar os varios lados das noticias,
dos fatos, dos acontecimentos, conhe-
cer diferentes opinides e diferentes
argumentos sobre determinados posi-

cionamentos. “E assim que vdo poder
elaborar seus préprios pensamentos,
ter suas proprias opinides”, opina.

“Sé para citar um exemplo: a
barganha dos cinco anos de duracdo
do governo Sarney se pautou na con-
cessdo de emissoras de radio e TV
para os politicos que votassem a favor
do Governo. Este fato evidencia o in-
teresse dos politicos pela capacidade
que os veiculos de comunicagdo tém
em propagar ideias. Mesmo naquela
época, politicos ndo podiam ser pro-
prietarios, socios ou diretores de ne-
nhum veiculo de comunicacdo. No
entanto, ainda hoje temos esta pratica.
E esta atitude fere a Constituicdo. E
crime!”, afirmou a académica.

Para Christiane Boa Viagem, feliz-
mente o Movimento pela Democrati-
zacdo da Midia vem se fortificando
cada vez mais e o ambiente académi-
co também esta fazendo a sua parte.
A esse respeito, ela destacou que “em
Pernambuco, por exemplo, temos
uma rede de instituicdes de ensino
superior em comunicacgao e entidades
que apoiam esta ideia e ha trés anos
promovem a Semana da Comunica-
¢do Publica, um espaco para discutir
esta democratizacao”. |
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